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付加価値 
情報 

測定結果 

スマートフォンのカメラで撮影した肌画像から、シミ・毛穴・色の状態を
測定する機能をクラウドで提供するサービス 

肌データ 
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2. 要望事項 



データ利活用ビジネスについて（現状） 

ビッグデータ活用による 
イノベーションの可能性 

ビッグデータに含まれる 
個人情報の保護 

ＰＯＳデータ（購入履歴） 
交通系ICカード等の乗降履歴 

購入履歴は購入者の個人情報とセット 
乗降履歴は登録された個人情報とセット 

利活用が事実上不可能⇒ビッグデータ市場発展の阻害要因 

収集時に想定していなかった 
新サービスが生まれる可能性 

他者／他業種のビッグデータと 
掛け合わせることで 

新サービスが生まれる可能性 

収集時に明示していない目的で 
利用することはできない 

収集時に明示していない限り 
第三者に提供することはできない 
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データ利活用ビジネスについて（要望） 

情報を適切に利活用するための制度の整備・見直しをお願いしたい 
（例えば、個人情報を「匿名化」する際の基準明確化・最適化など） 

当初は利用目的として 
想定していなかった 
利用方法も検討できる 

情報の流通が容易になり、 
多種多様なビッグデータを 

掛け合わせて新たな利用法を 
検討できる 

ビッグデータ市場(*)においてイノベーションを起こし、 
海外企業に対抗、日本経済の成長に繋げる 

(*) ２０２０年度にはビッグデータ国内市場は１兆円規模に達する 
 

（矢野経済研究所 2012/4/24発表  http://www.yano.co.jp/press/press.php/000931） 
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