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レゾナントコミュニケーション環境レゾナントコミュニケーション環境
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レゾナントコミュニケーション環境における新たな行動モデルレゾナントコミュニケーション環境における新たな行動モデル

レゾナントコミュニケーション環境のもとではレゾナントコミュニケーション環境のもとでは““個人個人””の持つ能力を最大限に引き出す、の持つ能力を最大限に引き出す、

個人の個人の““個倍化個倍化””及びビジネスの及びビジネスの““Ｗｅｂ的連鎖Ｗｅｂ的連鎖””というという““新たな行動モデル新たな行動モデル““が出現する。が出現する。

価値のビジネス化価値のビジネス化
－英会話の指導－－英会話の指導－

知の共有知の共有
－在宅勤務－－在宅勤務－

リアリティの共有リアリティの共有
－モニタリング－－モニタリング－

保育園

リアルな交流リアルな交流
－介護支援－－介護支援－

個倍化の実現！個倍化の実現！
リアルな交流リアルな交流
－単身赴任－－単身赴任－

“ 個 倍 化 ”のイメージ “ W eb的連鎖 ”のイメージ
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〔個倍化の例〕　〔個倍化の例〕　シニアのシニアの社会参画モデル社会参画モデル

：レゾナントコミュニケーション環境による結び付き

〔凡例〕

世代を超えた世代を超えた
““知知””の共有の共有

家庭料理家庭料理
を教えるを教える

リアリティの共有リアリティの共有
子どもや子どもや孫孫
と食卓と食卓をを
共共にするにする

ビジュアルなビジュアルな Face to F ace to 
F aceF aceにによるリアリティよるリアリティ””
の共有の共有

可処分時間の活用可処分時間の活用

医者に健康医者に健康
相談する相談する

バーチャル大バーチャル大
学で学で世界の美世界の美
術史術史をを学ぶ　学ぶ　
　　（自動通　　（自動通
訳）訳）

油絵を教える油絵を教える

““知知””のビジネス化のビジネス化

〔東京〕〔東京〕

〔大学病院〕〔大学病院〕
〔全国〕〔全国〕

〔全国〕〔全国〕

〔宮崎〕〔宮崎〕

〔フランス〕〔フランス〕
地元郷土料理が
得意な奥さん

料理好きのコミュニティ
メンバ

大画面テレビ
で息子家族と

フランスの大学で　
美術史を教える教授

毎日、自動送信さ
れている健康管理
データで診断

元高校美術教師
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