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レゾナントコミュニケーション環境レゾナントコミュニケーション環境

レゾナントコミュニケ－ション環境

ユーザー要望に応じた
エンド･ツウ･エンドの

コネクティビティ

安全･確実･簡単で
シームレスな

ユーザビリティー

ブロードバンド
　･高速・広帯域
　･常時接続
　･双方向（インタラクティブ）

ユビキタス
　･いつでも
　･どこでも
　･誰/何とでも

活動範囲
の拡大

可処分時間
の拡大

「知」の共有化

「リアリティ」の共有化

「商」のボーダレス化

「知」の協創

時間と距離
の克服

レゾナント
コミュニケーション環境

がもたらすもの

eCRMeCRM

情報検索情報検索

ﾓﾆﾀﾘﾝｸﾞﾓﾆﾀﾘﾝｸﾞ

情報発信情報発信

個人
企業
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ｺﾏｰｽｺﾏｰｽ

ﾋﾞﾃﾞｵｵﾝﾃﾞﾏﾝﾄﾞﾋﾞﾃﾞｵｵﾝﾃﾞﾏﾝﾄﾞ

映像映像
ｺﾐｭﾆｹｰｼｮﾝｺﾐｭﾆｹｰｼｮﾝ

個人個人
ﾋﾞｼﾞﾈｽﾋﾞｼﾞﾈｽ

映像ﾗｲﾌﾞ映像ﾗｲﾌﾞ

情報

：要素間の“結びつき”

ブ
ロ

｜
ド

バ
ン

ド
化

企
業

個
人

物
（機

械
）

情
報

の
伝

達

ブ
ロ

ー
ド
バ

ン
ド
の

広
が

り

拡拡
大大

企業

個人個人 情報

企業

情報
企業

個人情報

企業

企業

個人

情報

リ
ア

リ
テ

ィ
・

感
性

の
交

流

－１－



（C）2002 NTT

レゾナントコミュニケーション環境における新たな行動モデルレゾナントコミュニケーション環境における新たな行動モデル

レゾナントコミュニケーション環境のもとではレゾナントコミュニケーション環境のもとでは““個人個人””の持つ能力を最大限に引き出す、の持つ能力を最大限に引き出す、

個人の個人の““個倍化個倍化””及びビジネスの及びビジネスの““Ｗｅｂ的連鎖Ｗｅｂ的連鎖””というという““新たな行動モデル新たな行動モデル““が出現する。が出現する。

価値のビジネス化価値のビジネス化
－英会話の指導－－英会話の指導－

知の共有知の共有
－在宅勤務－－在宅勤務－

リアリティの共有リアリティの共有
－モニタリング－－モニタリング－

保育園

リアルな交流リアルな交流
－介護支援－－介護支援－

個倍化の実現！個倍化の実現！
リアルな交流リアルな交流
－単身赴任－－単身赴任－

“ 個 倍 化 ”のイメージ “ Web的連鎖 ”のイメージ

販売店販売店

““WebWeb的連鎖的連鎖””
の実現！の実現！

コラボレーションコラボレーション
による商品開発
力の強化

顧顧 客客

工場工場モニター顧客モニター顧客

マーケッターマーケッター
（在宅勤務）（在宅勤務）

生産現場のモニタモニタ
リングリング による危機
管理の強化及び
一体感の醸成

映像表現映像表現による
商品訴求力向上
とＥＣ系チャネル
の強化

FaceFace--toto--Face Face 
の対応による
カスタマーリレー
ションの強化

FaceFace--toto--Face Face 
のコミュニケー
ションによるマー
ケティング力の
強化

販売店販売店

デザイナーデザイナー
商品開発商品開発

営業･販売営業･販売

製製 造造
マーケマーケ

ティングティング

顧客顧客
サポートサポート

材料会社材料会社

Ｗｅｂ的連鎖
〔ＥＣ等〕

Ｗｅｂ的連鎖
の広がり

Ｗｅｂ的連鎖
〔ｺﾐｭﾆﾃｨ等〕

Ｗｅｂ的連鎖の広がり

設計

販売

顧客

Ｗｅｂ的連鎖
〔ｺﾐｭﾆﾃｨ等〕

メンテナンスメンテナンス

Ｗｅｂ的連鎖
eCRMeCRM

情報検索情報検索

ﾓﾆﾀﾘﾝｸﾞﾓﾆﾀﾘﾝｸﾞ

情報発信情報発信

ｺﾗﾎﾞﾚｰｼｮﾝｺﾗﾎﾞﾚｰｼｮﾝ

ｺﾐｭﾆﾃｨｺﾐｭﾆﾃｨ

ｺﾝﾃﾝﾂｺﾝﾃﾝﾂ ｺﾏｰｽｺﾏｰｽ

ﾋﾞﾃﾞｵﾋﾞﾃﾞｵ

ｵﾝﾃﾞﾏﾝﾄﾞｵﾝﾃﾞﾏﾝﾄﾞ

ｺﾐｭﾆｹｰｼｮﾝｺﾐｭﾆｹｰｼｮﾝ

ＳＯＨＯＳＯＨＯ

ﾋﾞｼﾞﾈｽﾋﾞｼﾞﾈｽ

映像ﾗｲﾌﾞ映像ﾗｲﾌﾞ

情報

個人

企業
個人

情報

個人

企業

情報

企業

企業

企業
個人

情報

情報

企業企業

個人個人

レゾナントレゾナント
コミュニケーション環境コミュニケーション環境

コミュニティの形成コミュニティの形成
－趣味の仲間－－趣味の仲間－

カスタマーカスタマー
センタセンタ
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〔個倍化の例〕　〔個倍化の例〕　シニアのシニアの社会参画モデル社会参画モデル

：レゾナントコミュニケーション環境による結び付き

〔凡例〕

世代を超えた世代を超えた
““知知””の共有の共有

家庭料理家庭料理
を教えるを教える

リアリティの共有リアリティの共有

子どもや子どもや孫孫
と食卓と食卓をを
共共にするにする

ビジュアルなビジュアルな Face to Face to 
FaceFaceにによるリアリティよるリアリティ””
の共有の共有

可処分時間の活用可処分時間の活用

医者に健康医者に健康
相談する相談する

バーチャル大バーチャル大
学で学で世界の美世界の美
術史術史をを学ぶ　学ぶ　
　　（自動通　　（自動通
訳）訳）

油絵を教える油絵を教える

““知知””のビジネス化のビジネス化

〔東京〕〔東京〕

〔大学病院〕〔大学病院〕
〔全国〕〔全国〕

〔全国〕〔全国〕

〔宮崎〕〔宮崎〕

〔フランス〕〔フランス〕

地元郷土料理が
得意な奥さん

料理好きのコミュニティ
メンバ

大画面テレビ
で息子家族と

フランスの大学で　
美術史を教える教授

毎日、自動送信さ
れている健康管理
データで診断

元高校美術教師

－３－
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〔個倍化の例〕　個人が有する〔個倍化の例〕　個人が有する““知知””のビジネス化モデルのビジネス化モデル

：レゾナントコミュニケーション環境による結び付き

〔凡例〕

リアルな交流リアルな交流

リアリティの共有リアリティの共有
－モニタリング－－モニタリング－

顧客獲得顧客獲得
チャネルのチャネルの
拡大拡大

価値のビジネス化価値のビジネス化

新素材･新工法新素材･新工法
学会等ＤＢ学会等ＤＢ

知の共有知の共有

構造士・設備士

マッチング市場
（コンペ・仲介）

専門技術者と専門技術者と
のコラボレーのコラボレー
ションション

施主

建築現場

設備機器メーカ

インテリアプランナー

設計打合せ設計打合せ
建築現場のモニ建築現場のモニ
タリングタリング

建材メーカ

学会・大学

工務店

コミュニティの形成コミュニティの形成

〔全国〕〔全国〕

〔神戸〕〔神戸〕

〔全国〕〔全国〕

〔神戸〕〔神戸〕

個人建築設計事務所個人建築設計事務所

〔広島〕〔広島〕

遠隔地の遠隔地の
現場監理現場監理

専門家と新感覚の住宅
設計コラボレーション

ガーデンデザイナー

建築現場の工事進捗
状況を映像でリアル
タイムに把握 建物デザイン、新素

材等の映像データベー
スを設計に反映

設計を依頼したい
人とのマッチング
市場へ参画

双方向映像で施主と設計
図、建物イメージ打合せ

－４－
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〔〔Ｗｅｂ的連鎖の例〕企業におけるビジネスプロセスの効率化モデルＷｅｂ的連鎖の例〕企業におけるビジネスプロセスの効率化モデル

「商品開発プロセス」のリードタイムの短縮「商品開発プロセス」のリードタイムの短縮

Web連鎖の
広がり

生産生産
準備準備

商品商品
　企画　企画

開発・開発・
　設計　設計

調達調達

プロダクトプロダクト
プロデューサプロデューサ

デザイナーデザイナー

販売店販売店

設計事務所設計事務所

物流業者物流業者

部品会社部品会社

工場（海外）工場（海外）

研究所研究所

試作・　試作・　
　評価　評価

評　価評　価

国内外顧客国内外顧客
３Ｄ画像３Ｄ画像

““見える開発見える開発””

リアルタイムリアルタイム

““見える調達見える調達””
プロドライバープロドライバー

コラボレｰションコラボレｰション

““見える評価見える評価””

FaceFace--toto--FaceFace

““見えるニーズ見えるニーズ””

コラボレｰションコラボレｰション

““見える技術見える技術””

Web連鎖の
広がり

Web連鎖
　の広がり

ＣＧ画像ＤＢＣＧ画像ＤＢ

計測計測

工場（国内）工場（国内）

営業･販売営業･販売

保守･修理保守･修理

市場調査市場調査

調達･製造調達･製造

自動車会社の事例自動車会社の事例

商品開発商品開発

新車のデザイン等を
映像で見せながら、
顧客ニーズを収集

米国のデザイナーと
設計者が、３Ｄ映像を
使ってデザイン設計

設計画面、写真、映像データ
等の部品情報を用いて工場
との生産打合せ

グローバルに広がる
研究所と新技術の適
用についての打合せ

－５－
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〔Ｗｅｂ的連鎖の例〕　ＳＯＨＯ型経営〔Ｗｅｂ的連鎖の例〕　ＳＯＨＯ型経営の新たの新たなビジネス機会の創出なビジネス機会の創出モデルモデル

：レゾナントコミュニケーション環境による結び付き

〔凡例〕

最新ファッション
３Ｄ画像

データベース 伝統織物会社伝統織物会社
（（SOHOSOHO））

意匠

縫製

ファッション
デザイナー

服飾専門
学校生

モデル

服飾ブランド
メーカー

バーチャル
講習 美術学校生徒

研究者（メーカ）

““知知””の創造の創造

““知知””の共有、ビジネス化の共有、ビジネス化

仕上げ バーチャル
ファッション

ショー

広告代理店

消費者

審査員

““知知””の顕在化の顕在化

社長

〔全国〕〔全国〕

（伝統織物の現代（伝統織物の現代
ファッションへの挑戦）ファッションへの挑戦）

〔金沢〕〔金沢〕
試着

デパート

バーチャル
オーダメイド

ＥＣ

““商商””のボーダレス化のボーダレス化

営業

〔グローバル〕〔グローバル〕
〔全国〕〔全国〕

染め職人

出版者

伝統織物技術を活か
した新感覚のドレスを
世界に発信

ネット上でドレスの試
着・購入できる、オー
ダーメイド型映像ＥＣ
で販路拡大

染め物の技術を
学生等に双方向
映像で教える

最新ファッションの
３Ｄ画像データによ
るデザイン打合せ

－６－
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レゾナントコミュニケーション環境の進展によるレゾナントコミュニケーション環境の進展による日本経済へ日本経済へのインパクトのインパクト

光に光によるよるレゾナントレゾナントなコミュニケーション環境が進展する２００７年なコミュニケーション環境が進展する２００７年

では日本では日本経済に経済に対して、対して、約６４兆円／約６４兆円／年規模年規模のインパクトを与える。のインパクトを与える。

産業別（自動車・電機、その他の製造業、医療等、小売等、物流・金融等）に「売上増・効率化」を

各々試算し、日本経済へのインパクトとなる数値を算出。

◇産業における、ブロードバンド化のインパクト

自動車・電機
（国際競争型）

その他の製造業
（内需型）

医療等
（専門サービス型）

小売等
（加工流通型）

物流・金融等
（設備オペレーション型）　

６４兆円

３兆円

１７兆円

１１兆円

１７兆円

１５兆円

【算出方法】

（出典：マッキンゼー社）

－７－
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ブロードバンド市場（サービス・コンテンツ）の予測ブロードバンド市場（サービス・コンテンツ）の予測

ブロードバンド市場は２００７年度で約４兆円に拡大。ブロードバンド
コミュニケーションが２.４兆円のウエイトを占める予測。

（億円）

（年）2001 2002 2003 2004 2005

10,000

12,000

8,000

6,000

4,000

2,000
～～

1.2兆円

7,900億円

4,400億円

1600億円

300億円

2006

1.6兆円

2007

2.1兆円

14,000

16,000

～～

21,000

18,000

：BBｺﾐｭﾆｹｰｼｮﾝ
：eﾗｰﾆﾝｸﾞ
：ﾈｯﾄｹﾞｰﾑ
：音楽ﾀﾞｳﾝﾛｰﾄﾞ
：動画配信
：ｿﾌﾄｳｪｱﾀﾞｳﾝﾛｰﾄﾞ
：遠隔医療
：その他(ASP､電子出版/行政)

（年）2001 2002 2003 2004 2005

6,000

4,000

2,000
～～

1.2兆円

7000億円

3000億円

660億円

90億円

2006

1.5兆円

2007

1.9兆円

ビジネス向け市場コンシューマ向け市場

（億円）

20,000

18,000 ：ASPサービス

：eラーニング16,000
：BBコミュニケーション

14,000

12,000

10,000

8,000

（出典：㈱イーシーリサーチ）

－８－
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インターネット利用世帯の予測インターネット利用世帯の予測

その他
ＡＤＳＬ
ＦＴＴＨ

棒グラフ棒グラフ
インターネット利用世帯数

･ブロードバンド利用

･ナローバンド利用

折線グラフ折線グラフ

ﾌﾞﾛｰﾄﾞﾊﾞﾝﾄﾞ利用世帯普及率

携帯インターネット人口普及率
（万世帯）

1,000

2,000

4,000

4,500
75%

1,4091,149
899

486241223
630

1,068

1,442

1,539
1,494

1,395

238

843
844

764

610

410

232

145

1,939

2,230

1,933

1,386

884
641 528

2,325

3,115

3,652

3,924 4,087 4,128 4,175

29.8%

45.8%

55.9%

63.7%

69.3%
73.1%

75.7%

8.2%

18.7%

36.0%

52.8%

66.3%

71.8% 74.8%

（％）

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

70%

60%

50%
3,000利

用
世
帯
数

40% 及
率

普

30%

20%

10%

0%0

（出典： ㈱情報通信総合研究所）
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レゾナントレゾナントコミュニケ－ション環境に向けたネットワークの発展コミュニケ－ション環境に向けたネットワークの発展

集中・管理型集中・管理型自律・分散型自律・分散型

★デメリット！★デメリット！
　・多様化するユーザー要望　・多様化するユーザー要望

への柔軟な対応が困難への柔軟な対応が困難
　・高コスト　・高コスト

★デメリット！★デメリット！
　・セキュリティ、品質の・セキュリティ、品質の

不安不安

電話時代電話時代

メリットによる発展デメリットによる停滞・衰退 デメリットによる停滞・衰退

インターネットインターネット
時代時代

現在現在
●●

２つの方向性２つの方向性
の特長を活かの特長を活か
した幅のあるした幅のある
発展発展

ｻｰﾊﾞｰｸﾗｲｱﾝﾄ型ｻｰﾊﾞｰｸﾗｲｱﾝﾄ型

ブロードバンドブロードバンド

の進展の進展

５～１０年後５～１０年後

ｴﾝﾄﾞ･ﾂｳ･ｴﾝﾄﾞ型ｴﾝﾄﾞ･ﾂｳ･ｴﾝﾄﾞ型

これからこれから

これまでこれまで

レゾナントレゾナントコミュニケ－ション環境コミュニケ－ション環境

★メリット！★メリット！
　・低コストによる発展・低コストによる発展

★メリット！★メリット！
　・信頼性、品質の確保　・信頼性、品質の確保
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レゾナントコミュニケーション環境を支えるネットワークイメージレゾナントコミュニケーション環境を支えるネットワークイメージ

The Internet
The Internet

・・・
ネットワークネットワーク

プラットホームプラットホーム

自宅

ﾎｰﾑLAN

企業ＬＡＮ

ﾎｰﾑLAN

屋外

他ネットワーク他ネットワーク

The Internet

GW

企業LAN

GW

他ネットワーク他ネットワーク

ｺﾝﾃﾝﾂ

リアルタイムコネクションな
エンド・ツウ・エンド型

ネットワーク

リアルタイムコネクションな
エンド・ツウ・エンド型

ネットワーク

企業LAN

企業LAN

ホームLAN

ユビキタスにコンテンツ閲覧ユビキタスにコンテンツ閲覧

祖母と孫の会話祖母と孫の会話

ライブ配信ビジネスライブ配信ビジネス

商品開発コラボレーション商品開発コラボレーション

“知”“価値”のビジネス化“知”“価値”のビジネス化

動画コンテンツ配信ビジネス動画コンテンツ配信ビジネス

遠隔地の現場管理遠隔地の現場管理

設計者 家庭教師

アクセスアクセス

コネクティビティコネクティビティ
（ｴﾝﾄﾞｴﾝﾄﾞ、同報、多地点等）

ユーザマネージメントユーザマネージメント
（認証、状態管理等）

クオリティクオリティ
（速度・セキュリティ・遅延等 ）

他ネットワーク他ネットワーク

他ネットワーク他ネットワーク
GW

GW

GW
GW
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レゾナントコミュニケーション環境レゾナントコミュニケーション環境による新たによる新たななビジネスモデル創出ビジネスモデル創出

エンド･ツウ･エンド型ネットワークサービスエンド･ツウ･エンド型ネットワークサービス

企業
モノ

個人

新たなビジネス創出

新たなビジネス創出

個人

〔課金・認証 等〕
プラットホームサービスプラットホームサービス

個人

・・・

モノ

個人

個人

企業
企業

個人

企業
個人

団体

企業

移動体等の他ネットワーク移動体等の他ネットワーク
サービスサービス

サービス提供者

サービス提供者

〔エージェント〕

新たなビジネス創出

新たなビジネス創出

マーケティング
ビジネス

旅行ＥＣ

データベース
ビジネス

金融ポータル
ビジネス

対面販売

モニタリング
ビジネス

映画配信
ビジネス

ネットゲーム
ビジネス

遠隔介護
ビジネス

eラーニング

ビジネス

コミュニティ
ビジネス

〔ｻｰﾋﾞｽｱｸﾞﾘｹﾞｰﾄ〕

サービス提供者

映像カルチャー
ビジネス

映像クリエータ
サポートビジネス

アセットマネジメント
サポートビジネス

〔ﾃﾞｰﾀﾏｲﾆﾝｸﾞ〕

サービス提供者

企業

〔マッチング〕

予防医療
ビジネス

リサイクル
ビジネス

レゾナントコミュニケーション環境との共鳴による相乗効果レゾナントコミュニケーション環境との共鳴による相乗効果
レゾナントコミュニケーション環境レゾナントコミュニケーション環境

オンライン出版
ビジネス

コラボレーション
ビジネス

ソリューション
ビジネス

〔コネクティビティ/品質・信頼性/セキュリティ等〕

各種コンサル
ティングビジネス
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ブロードバンドに関するアンケート調査ブロードバンドに関するアンケート調査結果（１）結果（１）

※出典：情報通信総合研究所

　◆調査方法：アンケート調査　◆実施期間：２００２年８月２０日～２６日

　◆最終回収サンプル：４７２７サンプル

　◆回答者：３０代～４０代前半が中心。男女比は半々だが、会社員４割強、専業主婦が約２割を占める。

９割を超えるインターネットユーザーが現状のネットワー９割を超えるインターネットユーザーが現状のネットワー

ク環境に関係なく、光にク環境に関係なく、光による本格的よる本格的ブロードバンドを要望。ブロードバンドを要望。

本格的ブロードバンドへの期待

ユーザーは、ネットワーク上の防犯、セキュリティーユーザーは、ネットワーク上の防犯、セキュリティーやや

個人情報個人情報保護機能の強化を要望。保護機能の強化を要望。

ブロードバンドインターネットの課題

ネットワークの悪用､
濫用防止､対応策

ネットワーク利用した
犯罪の取締､防犯

ネットワーク・セキュ
リティの強化

個人情報の保護

著作権等情報発信者
の権利保護

情報通信利用環境の
バリアフリー化

非常時に備えたバック
アップ体制

その他

全体(N=4727)

光ﾌｧｲﾊﾞ(N=96)

88.6

87.6

89.4

90.5

46.6

47.6

51.1

1.1

93.8

89.6

90.6

93.8

55.2

59.4

56.3

3.1

大いに期待 ある程度期待 どちらともいえない

あまり期待しない 期待しない 不明

47.9

46.1

51.4

47.7

44.8

44.8

44.5

42.5

45.2

47.9

4.9

5.4

4.8

4.8

6.3

0.8

3.3

1.8

1.8

1.0

全体(N=4727)

ダイヤルアップ
(N=766)

フレッツISDN
(N=644)

ADSL+CATV
(N=2901)

光ファイバー
(N=96)

[現在の回線種別] 0 20 40 60 80 100% 0 20 40 60 80 100%
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ブロードバンドに関するアンケート調査ブロードバンドに関するアンケート調査結果（２）結果（２）

簡
便
性

即
時
性

融
通
性

安
全
性

あらゆる端末からネット
接続

手間かけずに情報､サー
ビス利用

思いついたら即情報､
サービス利用

思いついたら即コミュニ
ケーション

時間や場所にあわせて
情報､ｻｰﾋﾞｽ利用

相互の都合にあわせて
コミュニケーション

生活環境が常に快適

生活環境が常に安全

いざというとき必要な情
報､サービス利用

ユーザーは、｢いつでも、どこでも、誰とでも｣のユビキ

タス機能に優れた｢安全、確実、簡単｣な利用環境を要望。

ユーザーは、5年先には｢リアル感・双方向性の映像コミュニ
ケーション｣や｢高品質なコンテンツ配信｣、｢家に居ながらの
知識習得やビジネス活動｣は、“当然”のことと思っている。

家族や友人との映像電話

在宅勤務のＴＶ・ミーティング

在宅学習の遠隔指導

在宅面接､オーディション

在宅型アルバイト

遠隔ヘルプデスク

遠隔相談サービス

在宅受講

お茶の間ブティック

お茶の間体験ツアー

長編映画のホームシアター

在宅ライブハウス

電子新聞配達

お好み視聴選択

バーチャル秘書

コ
ミ
ュ
ニ
ケ
｜
シ
ョ
ン

在
宅
型
サ
｜
ビ
ス

高
機
能
コ
ン
テ
ン
ツ

５年先のブロードバンドサービス ユーザーの利用環境に関するニーズ

0 20 40 60 80 100% 0 20 40 60 80 100%

音声入力等で端末操作
が簡単

非常に期待 やや期待 どちらともいえない

あまり期待しない 期待しない 不明

かなり普及する ある程度普及する まだ何ともいえない

余り普及しない 普及しない 不明

※出典：情報通信総合研究所
　◆調査方法：アンケート調査　◆実施期間：２００２年８月２０日～２６日
　◆最終回収サンプル：４７２７サンプル
　◆回答者：３０代～４０代前半が中心。男女比は半々だが、会社員４割強、専業主婦が約２割を占める。

※出典：㈱情報通信総合研究所

◆調査名：ユビキタス・ネットワークに関するユーザニーズ調査

◆調査方法：アンケート調査（２００２年２月７日公表）
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５～５～１０年後のサービスイメージ１０年後のサービスイメージ　　

どこにいても同じ会議テーブルを共有できる
進化したコラボレーションワークコラボレーションワーク

会議の声が、
周囲に漏れない

伝えたくない
音や画像は除去

多地点・高臨場感会議多地点・高臨場感会議

欲しい映像を賢く検索する
ビジュアルエージェントビジュアルエージェント

エージェントエージェント
との自然な対自然な対

話話で情報検索

超高精細映像超高精細映像

新鮮検索
高速検索

曖昧検索 類似検索

「５分前の
世界の情報
を教えて」

（一生分の
映像情報を
１秒で）

「もっと柔
らかい感じ
のものを」

「これと似
た映像を検
索して」

光メモリ光メモリ：切手サイズで
2時間映画が20本

香りの伝送

感情反
映型音
声認識

感情反
映型翻
訳

感情反
映型音
声合成

Well …

I think so …

触覚の伝送

感情やニュアンスまでも伝える
通訳電話・五感通信システム通訳電話・五感通信システム

香

力

そうで
すね

そうで
すね

80

健康管理

原理的に
盗聴不可能な

量子暗号通信量子暗号通信

位置情報

超低消費電力単電単電
子チップ子チップで動作す
るウェアラブルコウェアラブルコ
ンピュータンピュータ

映像

ユビキタス性を飛躍的に高める
ウェアラブルコンピュータ、ソフトウェア無線ウェアラブルコンピュータ、ソフトウェア無線

資料

通信方式が自由に
変えられる

ソフトウェア無線ソフトウェア無線

自宅の
在庫確認所在確認

コンテクスト　
マーケティング

リサイクル支援

あらゆるモノが通信することで
流通革命をもたらす無線タグ無線タグ
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