
これまで産業界では、“少しでも高機能・高性能な商品”を追求してきたが、高機能・高性能なモノであふれ
る現在、世の中では“共感・魅了する商品” “世界を少しでも良くする商品”が求められるようになってきた。
求められる価値が機能的価値から意味的価値へとシフトしてきている中、三菱電機（株）では、人文社会学
者との対話、ユーザー心理・生理への影響の観察を通じて、空間を照らす「機能的価値」に加えて、心に安
らぎを与える「意味的価値」を付与した「青空照明Ⓡ misola」を生み出した。

青空照明 ＝ 意味的価値
空間の照度を上げる「機能的価値」よりも、
心に癒やしや安らぎを与える「意味的価値」

https://www.mitsubishielectric.co.jp/ldg/ja/lighting/products/fixture
/misola/

https://www.mitsubishielectric.co.jp/business/biz-t/special/metoa/hope-for-
universe/index.html
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総合知の活用の先行事例３ 「意味的価値」と「総合知」 ①

（注）「青空照明」「misola」は三菱電機株式会社ならびに三菱電機照明株式会社の登録商標です。



https://dl.mitsubishielectric.co.jp/dl/ldg/wink/ssl/wink_doc/m_contents/doc/FREE_PARTS/2107mip.pdf?_fsi=J9D9tdu2
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総合知の活用の先行事例３ 「意味的価値」と「総合知」 ②

（注）「青空照明」「misola」は三菱電機株式会社ならびに三菱電機照明株式会社の登録商標です。


	スライド番号 1
	スライド番号 2

