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	・特定有人国境離島地域共同の出荷・流通体制の調査
	・既存の出荷設備、体制、販路等の調査
	・新しい出荷方法、販路拡大方策の提案
	ウ　観光
	・地元の主要な観光資源、入込状況、既存の旅行商品の調査
	・宿泊施設、島内又は離島地域内交通手段の調査
	・島内の観光資源・コンテンツの発掘（民泊、体験型観光等を含む）
	・特定有人国境離島に関連した旅行商品の提案
	エ　暮らし・起業の魅力
	・移住者やUIJターン者、現地の起業者等への現地取材（きっかけ、魅力、苦労話等）
	２）　現地調査内容の情報発信（特に、ウ、エ）
	・現地調査を実施して頂いた専門家、実務家、ライター等に、観光資源、取材内容等を各種媒体（ブログ、ＳＮＳ等）で紹介してもらうよう依頼
	・パワーブロガー等を活用して各種媒体で積極的に情報を発信
	・商品開発、販路拡大の専門家
	・市場流通等に係る実務者（中央卸売市場や小売業界の実務者等）
	・冷凍設備、乾燥設備等のメーカーの実務者等
	・観光振興の専門家等
	・旅行雑誌の編集者、ライター等（発信力のある者）
	ア 『国境離島』をキーワードに共同して商品（農産品、地元産品、特産品等）を地方都市等で試験的に販売
	イ　個人や団体を対象として、『ボーダーアイランドツーリズム』を試験的に、企画商品化して実施

