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令和８年度日本参加青年募集に向けた広報（概要）

 広報コンテンツについて、社会人向けチラシを新たに作成するなど、充実を図った。
 応募者層に対しては、SNSによる広報を強化。
 外部チャネルを活用した広報については、事業やテーマと親和性の高い団体等への個別広報を強化。

広報コンテンツの作成

         
        
        
        募集チラシ

         社会人向け募集チラシ

応募者層に対する直接広報
• ７回にわたりオンライン説明会を実施
• SNSによる広報を強化（詳細は次ページ）

         外部チャネルを活用した広報
（大学向け広報）

• 「大学の国際化促進フォーラム」に加盟する134の大学
に重点的に学生への広報を依頼

• 事業の目的・趣旨（グローバルリーダーの育成）を踏
まえ、大学のリーダー育成プログラム等に広報を依頼

（その他広報）
• 引き続き、IYEO経由での広報を依頼
• 社会人の獲得のため、引き続き経済団体に広報を依頼
• 国際社会青年育成事業のテーマ（孤独・孤立対策）の
関心層の獲得のため、以下の団体等に広報を依頼
 内閣府孤独・孤立対策担当室
 地方公共団体
 全国社会福祉協議会
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令和８年度日本参加青年募集に向けた広報（SNSによる広報）
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 各種SNSにおいて、投稿頻度を例年に比べて増やし、広告を組み合わせながら、認知拡大を図った。
 募集期間中に実施した事業について、プログラム中の様子を２日に１回程度、リアルタイムで投稿。
 特にInstagramについて、フォロワー数が大幅に増加。

（内閣府公式SNSでの投稿） （広告）

（Instagramフォロワー数の推移）
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2/2～3/19：有料広告実施
※Instagram表示回数：15,284,739回

3/16～3/29：政府広報実施

※募集期間は2/16～4/17



 SNS（特にInstagram）が主要な認知経路となっており、応募者の約3割がSNS経由で流入している。
 学生・社会人ともにSNSの影響は大きく、認知獲得の中心的役割を担っている。
 加えて、紹介や口コミなど人的ネットワークも依然として重要なチャネルである。
（全体） （学生／社会人等別）

＜学生＞
                                                                                

                                                                       
                                                                                   

＜社会人等＞

※ 択一回答。

令和８年度応募者が内閣府事業を知ったきっかけ
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通年での広報
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 通年広報用のポスター・リーフレットや事業紹介動画を作成。
 SNSでは、各事業のプログラム中の様子や既参加青年のインタビュー記事を投稿。

（ポスター・リーフレット） （SNSでの広報）

（事業紹介動画）

プログラム中の様子
既参加青年にインタビュー


	内閣府青年国際交流事業の�広報に関する取組について
	スライド番号 2
	スライド番号 3
	スライド番号 4
	スライド番号 5

